Social-Media-Plattformen
in der MACH Strategy
Kriterien

LinkedIn

Xing

Facebook

YouTube

Reddit

X

Instagram

Pinterest

Snapchat

Twitch

Discord

Tik Tok

BeReal

Dact

Microsoft Inc. [US]

New Work SE [DE]

Meta Platforms Inc. [US]

Alphabet Inc. [US]

Advance Publications Inc. [US]

X Corp [US]

Meta Platforms Inc. [US]

Pinterest Inc. [US]

Snap Inc. [US]

Amazon.com Inc. [US]

Discord Inc. [US]

ByteDance [CHN]

Voodoo [FR]

Online

2002

2003

2004

2005

2005

2006

2010

2010

201

2011

2015

2016

2020

Kategorie

Business Network

Business Network

Social Network

Videoportal

Mikroblogging-Dienst

Mikroblogging-Dienst

Social Network mit Fokus
auf Video-/Foto-Sharing

Online-Pinnwand filr Inspiration
mit Bildern und Pins

Instant-Messaging-Dienst

Videoportal mit Fokus auf Live-
ing von Videospielen

Instant-Messaging-Dienst inkl.
Sprach-/Videokc !

Social Network fiir kurze
Videos und kreativen Content

Social Network mit Fokus auf
unbearbeiteten Bildern

RUS-Anteile (Regular
Usership)

in der Grundgesamtheit
RUS-Definition: Nutzung
mind. mehrmals in der Woche

15%

1.0%

30,8 %

477 %

25%

5.6 %

36,6 %

73%

126 %

28%

49%

14%

33%

Soziodemografie
nach Affinitétsindex

* Generation Z (1995 - 2010)

« Generation Y (1980 — 1994)

« Generation X (1965 - 1979)

« Baby Boomer (1946 — 1964)
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Brutto-Haushaltseinkommen
nach Affinitatsindex

* bis CHF 3'999.-

* CHF 4'000.- bis CHF 7'999.-
« (iber CHF 8'000.-
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Erwerbstatigkeit
nach Affinitatsindex

« Vollzeit

« Teilzeit

« in Ausbildung / Lehre
« nicht erwerbstatig

200 300

200 300

24

[
i
i
—

: ‘

0 100 200 300
I

128
2%

65

200 300

200 300

319

200 300

0 100
118
i

109
i |

200 300

ca |

200 300

0 100 200 300

200 300

300

200 300

200 300

Top 3 Interessen

1. Borse, Geldanlagen, Markte

1. Bérse, Geldanlagen, Markte

1. Kosmetik, Pflege, Schonheit

1. Autos und Motorréder

1. Computer und Informatik

1. Computer und Informatik

1. Kleider und Mode

1. Kosmetik, Pflege, Schonheit

1. Kleider und Mode

1. Computer und Informatik

1. Computer und Informatik

1. Kleider und Mode

1. Kleider und Mode

nach Affinitatsindex 2. Berufs-/Arbeitswelt, Karriere | 2. Wirtschaft 2. Kleider und Mode 2. Computer und Informatik 2. Unterhaltungsgerate 2. Borse, Geldanlagen, Mérkte | 2. Kosmetik, Pflege, Schénheit | 2. Kleider und Mode 2. Autos und Motorréder 2. Autos und Motorréder 2. Autos und Motorrader 2. Autos und Motorrader 2. Geschichten {iber Promis
2. Wirtschaft 3. Berufs-/Arbei It, Karriere | 3. Berufs-/Arbeitswelt, Karriere | 3. Unterhaltungsgeré 3. Autos und Motorrader 3. Unterhaltt 3. Berufs-/Arbeitswelt, Karriere | 3. Geschichten iber Promis 3. Kosmetik, Pflege, Schonheit | 3. Unterhaltt ate 3. Unterhaltt 3. Kosmetik, Pflege, Schonheit | 3. Kosmetik, Pflege, Schonheit

Communities:

« Corporates / KMUs (] ° o ° ° ©® (Publisher, News) o ® (Zugang Midjourney) °

« Startups ° o o o (] [ @ (Zugang Midjourney)

* Recruiter o °

« Influencer / Politiker o ° ° (] ° [} L)

« Familie, Bekannte [ ° ol eiche) [ [ @ (privater Raum) [ o o [

Eignungen:

- B2C 00 000 ° (L) (L1 oo eoo [L1)

- B2B (1Y} eoo [ 1 Yo) [ 1 Yo) 000 000 [ 1 Yo 000

« eCommerce 00 000 ®00 (L) (1 1e] 000 000 000

« Employer Brand / Recruiting | ®®® eoe 000 000 000 ©00 000 000

* Markenbekanntheit steigern | ®@0 €00 ©00 [ 1 Je] [ 1 le] 000 [ lele) €00

+ Produktabsatz erhchen ©00 000 000 (X Yo} [e]ele} 000 €00

« Interaktionen férdern ©00 ©00 (YY) (X Yo} (Y Ye) [XYe) €00

« Kundenbindung stérken ee0O 000 000 ©00 000 000 €00

Content-Quellen: mehrheitlich

* PGC (Production Generated) | ® ° o o o [ ° [} o @ (in Form von Werbung) o [}

* CGC (Creator Generated) (] o [ ° ° o ° ° [ °

* UGC (User Generated) ° [ [ ° ° [ [ ° ° ° ° ° °

Studien:

* Medienstudie (WEMF) MACH Strategy MACH Strategy MACH Strategy MACH Strategy MACH Strategy MACH Strategy MACH Strategy MACH Strategy MACH Strategy MACH Strategy MACH Strategy MACH Strategy MACH Strategy

« Nutzungsmonitor (IGEM) Digimonitor Digimonitor Digimonitor Digimonitor - Digimonitor Digimonitor Digimonitor Digimonitor Digimonitor Digimonitor Digimonitor Digimonitor

« Konsummerkmale (VEMF) | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER | MACH Strategy CONSUMER

Hinweis auf neue Auswertungsmaglichkeiten ab MACH Strategy 2024 Upgrade Social Media:

« RUS - Soziale Netzwerke (bezahlt / gratis) ° ° ° [] ° °

« RUS - Messengerdienste (Facebook Messenger, Telegram, WhatsApp)

Quelle: MACH Strategy 2024 Upgrade Social Media

Quelle: unabhangige Expertenmeinung aus Vertreter:innen der «\ WEMF User Commission» sowie Vorstandsmitglieder:innen der IGEM und des IAB 2024
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